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Obiettivi formativi

Fornire le conoscenze di base del marketing per la 
comprensione e partecipazione a strategie aziendali e di 
prodotto nelle imprese della filiera vitivinicola. 

In  particolare verranno esaminati:
- gli strumenti e le modalità per effettuare scelte
organizzative e gestionali funzionali al  mercato nel quale 
si intende operare
- I conenuti di un business plan

Obiettivi del Corso



Articolazione del corso
6 crediti – 48 ore
28 ore lezione
20 ore esercitazione

Obiettivi del Corso

Propedeuticità fondamentali
Economia aziendale (Azienda, Rn, T, matematica finanziaria) 

Prove intermedie
due prove intermedia (se in presenza) 



Programma sintetico

MOODLE + 
www.ruralflorence.it



Programma sintetico

www.ruralflorence.it



Bibliografia di riferimento

• Peter J.P., Donnelly J.H., Pratesi C.A. –Marketing – McGraw-Hill

• Letture consigliate 

• L.Pinson, J. Jinnett-Il Business Plan -ed. F. Angeli

• Altre letture rese disponibili durante il corso 

Programma

Le indicazioni a capitoli e 
pagine si riferiscono alla 
settima edizione

N.B. Le indicazioni delle tematiche indicate su MOODLE sono indispensabili per comprendere il 
grado di approfondimento di ogni argomento, potendo distinguere i contenuti di 
approfondimento (di sola lettura) da quelli che devono invece essere oggetto di puntuale 
studio!


